
Фреймворки 
для самодиагностики 
бренда



Фреймворк Айдентика-360

Работаем над всеми 
каналами 
коммуникации 
одновременно

Чтобы бренд оставался консистентным, 
важно работать по четырём направлениям 
коммуникации: визуальным, вербальным, 
чувственным и интерактивным, 
по аналогии с человеческими чувствами. 
Наш подход к работе — 
«Айдентика-360» — заключается именно 
в этом.
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Типографика Контроль жестов



Бизнес Исследование

Ресурсы, 
источники 
преимуществ

Продукт

Аудитория

Конкуренты

Рынок / тренды

Метафора 
бренда

Позициони-
рование

Вербальная 
айдентика

Визуальная 
айдентика

Кинестетичес-
кая айдентика

Интерактивная 
айдентика

Коммуникацион-
ная стратегия

Гипотеза Метафора

Общие выводы

Платформа бренда Айдентика-360 Внедрение

® Потребительские 
характеристик¬

® Ценовой сегмен´
® RT 
® Эмоциональные 

и рациональные 
характеристики

® Потенциальна¼
® Целева¼
® Ядро

® КосвенныÎ
® ОсновныÎ
® Конкурентная средÏ
® Анализ атрибутов 

брендов

® Обзор и динамикÏ
® Возможност¬
® Тренды

Главная идея бренда Перевод сути бренда в 
образную плоскость 
воприятия, раскрытие 
мира метафоры через 
аналогии с бизнесом

Что мы даем в отличие от 
конкурентов с учетом 
потребностей аудитории 
и возможностей рынка

® Система дизайна 
брендÏ

® Логотип, знаK
® Цветовая схема, 

паттернD
® ТипографикÏ
® Фотостиль

® Запах¬
® Тактильные 

ощущени¼
® Освещение

Характер

® Интерфейсы, сайтD
® ИнфографикÏ
® Пользовательский 

контент

Миссия

Видение

Ценности

Гипотеза

позиционирования

® Продук´
® Бизнес-стратеги¼
® Маркетин½
® ФинансD
® Менеджмен´
® Персона¨
® Видение овнерÏ
® Бизнес-модель

® Бренд-нейÏ
® ДескрипторD
® СлоганD
® Стиль текста

® ATL / BT"
® SM�
® Адаптаци¼
® РегламентD
® СопровождениÎ
® Аворский надзо�
® Мониторин½
® Аудит

Брендинг 360

В основе алгоритма схема Андрея Кожанова ВШБ

https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=9csjCJlMCjo


Таблица оценки нейма для бренд-пап-мам

Нейм 1

Нейм 2

Нейм 3

Нейм 4

Нейм 5

Донесение  
ценности

Стратегическое 
воздействие

Привлека- 
тельность

Фонетическая  
структура

Запоминае-
мость

Юридически 
чист

Домен 
свободен

Выберите 3 нейма в каждом столбце, наилучшим образом  

раскрывающие или соответствующие критерию.


Победитель/ли — неймы, набравшие больше всего отметок.

*Нейм может быть абстрактным, но тогда коммуникационную часть 

про суть продукта нужно усиливать в других элементах брендинга.

Ваш критерий

скачать фреймворк

https://right.by/services/brand-promotion/right-webinar-offer/?utm_source=partnership&utm_medium=presentation&utm_campaign=gardium


А теперь можно 
и похвастаться



Ребрендинг 
Onliner
Onliner — крупнейшая экосистема 
услуг в Беларуси с охватом 50% 
населения страны.


Компания не меняла айдентику 
20 лет. За это время бренд 
трансформировался из форума 
в крупнейшее медиа и экосистему 
сервисов вокруг человека.


Обновили визуальный язык бренда  
и масштабировали его на сервисы.





Ребрендинг 
Oprosso
Oprosso — платформа для онлайн-
исследований. С бренда, 
чтобы он отражал стратегию развития 
компании и подчёркивал ключевые 
ценности.





Ребрендинг Realt
Realt — крупнейшая площадка 
недвижимости  в Беларуси.


Мы обновили устаревшую айдентику  
и создали образ, который позволит 
почувствовать, что Realt — 
это платформа недвижимости 
как для экспертов рынка, 
так и для людей, мечтающих о жилье.





Ребрендинг 
и сайт для 
RichPush
RichPush — это оптимизированная 
для конверсии рекламная сеть пуш-
уведомлений. Разработали 
фирменный стиль и веб-сайт.





Эта реальность 

искаженная, и в 

ней существуют 

вещи, которые 

скрыты для 

человеческого 

глаза. Иными 

словами, это 

мир, в котором 

существуют 

одновременно 

реальностей и 

подсознание 

человека. 


Восприятие этого 

мира может 

зависеть лишь от 

хозяина и того, 

в каком 

состоянии 

находится его 

подсознание на 

уровне 

психического 

восприятия. 

+375 29 133-00-66     www.ultralab.by ULTRA

Минск, Октябрьская 

ул., 16/4этаж 2
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Брендинг Ultra
Разработка фирменного стиля 
для стартап-лаборатории Ultralab. 
Симбиоз классики и современных 
решений, обеспеченных новейшими 
технологиями нейронных сетей.





Рестайлинг 
Beesender
Beesender — это платформа 
для автоматизации бизнеса, 
омниканальных коммуникаций 
и создания чат-ботов. Мы обновили 
айдентику бренда и разработали 
корпоративный стиль 
для продвижения продуктов.





right.by
Давайте сделаем что-то потрясающее

Почта

webinar@right.by

Соц. сети

behance.net/rightstudio

dribble.com/rightstudio

right.by →

mailto:webinar@right.by
https://www.behance.net/rightstudio
https://dribbble.com/rightstudio
https://right.by/

